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| SOCIAL NETWORKS:
QUALI USARE E COME,
QUALI EVITARE E PERCHE'




Sommario

1. Perche mi servono i Social? 2. Facebook e suo funzionamento

Come vengono usati, da chi e per Funzionamento di Fb, differenza tra

quali fini. _
Fanpage e colegamento normale, gli
Insights, i post e loro caratteristiche.
3. Hashtag 4. Gli altri principali Social

Instagram e suo funzionamento,
LinkedIN e suo utilizzo,
TIKTOK e i problemi etici.
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Cosa sono, a cosa
servono, quanti usarne.
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5. Riflessioni sulla privacy nei social networks

Valutazioni sull’opportunita di presenziare su alcuni
social e del compito delle realta sportive.




Ma perche mi
Servono
| Social Media?
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Un nuovo alfabeto

Il mondo si € spostato online e Per parlare con il mondo bisogna
soprattutto sui social networks. comunicare dove possano
sentirmi.
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Prendono informazioni

- Visitando sito web
- Tramite social

- Tramite branded video

Scoprono la reputazione

- Motori di ricerca
- Siti di recensioni

- Siti di brand
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PERCENTAGE OF INTER! RS A { WHO DISCOVER NEW BRANDS, PRODUCTS, AND SERVICES VIA EACH CHANNEL OR MEDIUM
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16.5%
16.4%
14.6%
14.2% RECOMMENDATIONS OR COMMENTS ON SOCIAL MEDIA
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Diventa importante la reputazione online
(Web Reputation)

Web Reputation:
“attivita di raccolta e
monitoraggio
di tutto quanto viene
detto on line riguardo a un
determinato
prodotto, servizio, progetto
o evento.”
Da Wikipedia

Social Networks:
“servizio informatico
on line
che permette la
realizzazione
di reti sociali virtuali. ”
Da Enciclopedia
Treccani

Circolazion
e
News

Commenti
su
eventi,
accadimenti

Varie
attivita
di lungo
periodo

Attivita in

tempo
reale

Gestione
della
clientela




Professionista VS Cugino
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Professionista VS Cugino

Leggere su LinkedIN 7/8 Insta: 5/6 foto
articoli sulle novita
Insta: rispondere ali

Visionare le novita commenti
Salutare 1 nuovi iscritti su Fare i video
social

Imparare cose nuove e come
FB: vedere se e cambiato poterle sfruttare (app)
I'algoritmo e come
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Googlare per vedere la
FB: chi ha interagito? nostra reputation

FB: visionare | concorrenti




Che significa Social Media
Marketing "fatto bene™

IL CUGGGINO

Analisi brand
Analisi competitor
Definizione obiettivi

» Definizione strategia quindi
Definizione piano editoriale
Definizione budget
Approvazione Strategia

e 4 chiacchiere
e 2 domande
e 'Ok, mi dai gli accessi?"

JosiApy BuijexJop jiodsg
ANIHLYOdS
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Pubblicazione contenuti

Pubblicazione contenuti




IL SOCIAL MEDIA PLAN

Cio che differenzia il Cugggino dal vero professionista

OBIETTIVI

Il pits specifici, misurabili, rilevanti
e circoscritti nel tempo possibile.

| pilastri
di un buon

SOCIAL MEDIA STRATEGIA

Piattaforme,
PLAN piano contenuti e advertising

POLICY

Chi fa cosa, come gestire il lavoro
e le richieste

JosiApy BuijexJop jiodsg
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«Non esiste vento favorevole per Il
marinalo che non sa dove andare»
Seneca
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Italilani e Soclal Media

Ml MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS I

PERCENTAGE OF INTERNET US GED 16 TO 64 WHO USE EACH PLATFORM EACH MONTH
NOTE:

WHATSAPP 89.1%
FACEBOOK

| FBMESSENGER ¥
| TELEGRAM W
| Tktok KA
< 26.8%
I 6.4%
| UNKEDIN
18.0%
| IMESSAGE ______ JREN{
9.0%
74%
| ReDDIT XA
B 47% TUMBLR
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Lo Sport sui Social

Lo sport sui social ha 2 obiettivi:
- farsi trovare

- portare le persone fuori dal social per fare sport
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Ce n’é anche un terzo spesso dimenticato:
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- ispirare con i valori dello sport e sociali.




FEDERAZIONE ITALIANA GILUOCO CALCID
SETTORE GIOVANILE E SCOLASTICO
SICILIA

GENITORI: UGUALI MA DIVERSI

GENITORI SPORTIVI

Vive la gara in modo tranquillo e sereno
Rispetta le decisioni dell'Allenatore
Incoraggia e supporta il proprio figlio/o
Cerca di rendere autonomo il proprio figlio/a
Lascia che si diverta ed esprima se stesso/a
Incita e fa il tifo per lul @ per tutti gli altr|
Rispetta I'Arbitro e le sue decisioni
Condivide regole e norme dell'attivita S6S
Recetta lo vittorio e/o lo sconfitta

Partecipa alle iniziative della Societd
per la divuigazione dei Valori delio Sport

GENITORI TIFOSI

Partecipa alla partita con agitazione

Critica fe sceite tecniche dell'Rllenatore
Esaspera continuomente il proprio figlio/a

Da costantemente consigli al proprio figlio/a
Mette accessiva pressione al proprio figlio/a
Urla e grida nei confronti degli avversari
Contesta platealmente le decisioni dell'Arbitro
Accetto esclusivamente guelie o suo vantaggio
Vede lo vittoria come unico risultato

Mostro disinteresse per |e iniziative proposte
dallo Societa

Silence social hate
See it. Report it.
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Piace a soniamaltesee e altri
calciomarchiato @ SILENCE SOCIAL HATE ©




Definizione

n facebook.

Facebook e un servizio di rete sociale (...)
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#https://it.wikipedia.org/wiki/Facebook

A cosa serve unha rete soclale?

« Acollegare persone che si conoscono
« Acollegare persone con la stessa passione per qualcosa
« Acollegare persone o associazioni con gli stessi problemi

« Acollegare persone o associazioni per ottenere vantaggi di scala
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Come collega Facebook ?

« Con i profili personali . Con le fanpage

Sono per utenti con identita 1) Permettono l'analisi con gl
precisa, per specifico strumenti di “Insights” su Meta
regolamento e vietato usarlo Business Suite
per fini commerciali e di o _ _
promozione. Rischio di 2) Infln!to numero di contatti
cancellazione dell'account. aggiungibili

ANIHLYOdS
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5.000 amici max e nessuna
analisi possibile.
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Rischio di spamming con tag ‘ | |
promo. Le realta Sport:u\llwz devono aprire

FANPAGE




Tieni presente pero una cosa...

facebook Serth

~ Mark Zuckerberg

@ Founder and CEO at Facebook # Studied Comp
Palo Alto, California @ Knows English, Mandarin C
Born on May 14, 1984

“Non ci concentriamo su quello

che e Facebook oqgai,

Wall
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ci concentriamo su quello che

& Mark subscribed to updates from N
Vark Timec - Githscribe Facebook Dué d|Ventare dOmanI ”

Mark Zuckerberg




ome appare la FanPage

ﬁ Q, Cerca su Facebook ﬁ :lj [E:]

Gestisci Pagina 0] & Modifica immagine di copertina

soimas Sporthink - Sport Marketing 7 . .
S/ Sporthink - Sport Marketing
SPORTHINK  "Mipiace": 402 « Follower: 411

Dashboard per professionisti 3port Marketing Advisor
a '99 3 }hmg. m 3 Gestisci 4 Modifica
[E] Insights "
=] Centro
Post Informazioni Menzioni Recensioni Servizi Reels Altro = "
wn
@ Crea inserzioni — o]
7]
. . cr | '
{9} Impostazioni In breve e A COSa stai pensando? =z
Altri st i scopri il nostro stile e le novita del settore leggendo il nostro blog Q O
ri strumenti e F N
http://www.sportdiblog.i Jres x
P P gt/ B Video in diretta l.; Foto/video O Reel oy m m A
@ Meta Business Suite Modifica biografia 5
a L
. —
0 Pagina - Societa di consulenza In evidenza Gestisci ]QD_ z
Le persone non vedranno questa unitd a meno che non fissi qualcosa. <
@ Turin, ltaly 8 x
=
R, 393317895702 Post 25 Filtri & Gestisci i post
A info@sporthink.it
s = Visualizzazione lista 18 Vista griglia
@ sporthink.it
Promuovi sito web Sporthink - Sport Marketing .
3 luglio alle ore 07:04 - &
Concludiamo il discorso iniziato la settimana scorsa sulle sponsorizzazioni.
o Apertoora « .
; SPORTDIBLOG.IT !
P Ancora nessuna valutazione (0 recension) @) S L'ABC delle Sponsorizzazioni (Il Parte) | Il primo Blog di Marketing
sportivo italiano
Modifica dettagli L'ABC delle Sponsorizzazioni (|| Parte) da Andrea Annunziata | Lug 3, 2023 |

'oRTHIr Sport e Marketing | 0 commenti Come suggerisce il nome, lo spensor
Marketing Ac principale e della maglia & solitamente il pill grande sponsor di un titolare...

Aaninnni hahhv




Gli Insights
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L'andamento complessivo dei

G social networks italia - € X y Ed (1) CR. Piemonte Rugby X ‘Nud}a’ scheda X
& C | & Sicuro | https://www.facebook.com/crpiemonterugby/insights/?section=navLikes ¥ § o
W Bookmarks §§ HootSuite [f Facebook [E) Blogger: Blog di Spor i+ Intesa Sanpaolo. Vicir  §§ Banca d’Alba—Serviz  #§ COMITATO REGIONA D My Tiscali tools @ Corsi Archivi | Guida E Piazza Rugby - La p »

Pagina Posta n Notifiche Insights Strumenti di pubblicazione Impostazioni Assistenza
Panoramica | dafi giornalieri vengono regisfrati con il fuso orario del Pacifico 1sett. 1 mese 1 trimestre
Promozioni \| | Inizio: | 1/1/2017 ol
"Mi piace" Fine:  6/4/2017 cml
Copertura

Msualizzazioni della

Pagina Mi piace" totali della Pagina a oggi: 1436

Azioni sulla Pagina Numero totale di "Mi piace” della Pagina Benchmark

Post

Eventi

Video
Persone

Messaggi

"Mi piace" netti
“Mi piace” netti mostra il numero di nuovi “Mi piace™ meno il numero di “Non mi piace piu".

@ "Non mi piace piu” "Mi piace” organici [l "Mi piace” a pagamento == "Mi piace” netti Benchmark
' ' Chat (disattivata) o % v

14:58
06/04/2017

A Fm®mDC

Non e importante averne tanti, € importante averne il piu possibile di
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Meta Business Suite
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Meta Business Suite

Insights
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Meta Business Suite

N Insights Account pubblicitario: Andrea Annunziata 600251... ¥ G Ultimi 28 giorni: 24 gen 2024 - 20 feb 2024
Controlla i risuitati delle prestazioni e altro ancora.
“a
~a>
f° Panoramica Copertura & Esporta ¥
@ Copertura di Facebook () Copertura di Instagram (O
.
s i
g £ Pubblico 7 3 es1% 858 755
) =Q Benchmark 3 200
()] Contenuto 150
2
=) (& Panoramica
100
= EE Contenuti 1
50
m Ricavi
Video B &
- 26gen 30gen 3feb Tfeb 11feb 15feb 19feb 26gen 30gen 3feb 7feb 11feb 15feb 19feb
Visite & Esporta v
(o] Insights Account pubblicitario: Andrea Annunziata 600251... = BB Intotale: 2
Controlla i risultsti delle prestazioni e altro ancora.
“—a
..103

Follower di Facsbook () Follower di Instagram ()

409 945

ofe Panoramica

#d Risultati

o,

Publ
@) Etaegenere (i) Etaegenere (i)
:Q Benchmark
S
Contenuto 30gen 3feb 7feb 11feb 15feb 19feb
= T Brerate
< EE Contenuti
0
20%
20%
= Video I
0% —=— -l l | | 0% —mm l l .I . -
18-24  25-34 3544 4554 5564 65+ 18-24 2534 35-44 65+
B Donne B vomini B Donne B Uomini
2025 T08% 317% 689%
Citta principali Citta princip:
Torine, Piemonte Torino, Piemonte
14.2% 8.8%
Roma, Lazio Roma, Lazio
64% 63%
Milano, Lombardia Milano, Lombardia
4.4% 38%
Q Bologna, Emilia-Romagna Lavagna, Liguria
& 1% 23%
Napoli, Campania Genova, Liguria
1% 1.2%

(361

ps://business f id= 5868&ad_account_id=6002515698349&entity_type=FB_PAGE Piemonte




Meta Business Suite
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Meta Business Suite

Insights

Contrella i risultati delle prestazioni e altro ancora,

‘;&; Panoramica
. Risultati
85 Pubblico

-:Q Benchmark

Contenuto

EH Contenuti

Ricavi

Video

Account pubblicitario: Andrea Annunziata 600251... w

Panoramica dei contenuti

Esplora le tendenze degne di nota dai contenuti che hai creato e condiviso di recente,

Post di Facebook Storie di Facebook

Copertura
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150

100

Post di Instagram Storie di Instagram
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Video
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Immagini
91

Audio
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Testo
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Link
0
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Per i post creati negli ultimi 90 giomi

Reels
. 152
Altri post

I G 1
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Per i post creati negli ultimi 90 giorn
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I 2
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.

Post con dirette
10

Post carosello




A che ora pubblicare?

Teoria “A” Teoria “B”
« Pubblica nei picchi, quando hai la « Un buon contenuto ha sempre
massima visibilita una visibilita importante

ANIHLYOdS
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Va detto che FB e impostato in modo da permetterti di raggiungere
solamente il 5% della tua base di fan.

Per raggiungere il resto devi pagare...

Se pero pubblichi sempre a un orario preciso, la gente
avra un appuntamento fisso con te e sara lei a venirti a
cercare se interessata.




Tirando le somme

. E fondamentale usare “Insights” per analizzare I'andamento e
correggere il tiro.

« Pubblicare in modo costante e a orari precisi in modo da diventare un
appuntamento fisso per gli appassionati.

. Fare domande e interagire con i fan. Sii creativo, non impostato e non
temere gli errori.

. Capire il target e magari investire qualche soldino per Facebook Ads

ANIHLYOdS
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Tirando le somme

Riguardo ai “like” una semplice considerazione.
MAI quelli a pagamento.

ANIHLIOdS
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Spendi per promozioni e pubblicita che ti diano “like” veri di gente che
ti segua con attenzione.




| Post su Facebook

Hanno due tipi di contenuti:
« Lo scritto
. Le immagini (foto, video, etc.)

Vivendo in un epoca in cui l'immagine prevale sulla parola, i post
con entrambe le tipologie di contenuti sono piu visualizzati dei
contenuti con solo parole o solo immagini.
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Valuta anche il fatto che FB sta diventando la televisione
del prossimo futuro. Non € una supposizione: e una
realta sempre piu presente tra noi.




Quindi?

TESTO:
non troppo corto e neppure troppo lungo. Se vuoi scrivere un
articolo usa le “note”, altrimenti stai su frasi brevi.

Invita il piu possibile alla condivisione dei contenuti o a
commentare i post con frasi apposite.

« Aiutaci a crescere, condividi anche tu questo post
«Cosa ne pensate di .... ?
.Tra X e Y cosa preferite? Like per X, cuore perY
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Cosa scrivere nel post?

Quello che vuoi, basta sia in linea con la tua realta sportiva.

Cerca solo di non essere troppo trasandato, non tradire lo stile
della tua societa/federazione sportiva e non urtare gli sponsor.
Ricordati dei valori del tuo sport e di come puoi declinarli.

Un uso, a titolo di esempio, che si sta facendo avanti e quello dei
risultati live. Se hai una telecamera (ed i diritti di trasmissione non
sono ad esclusiva di leghe o federazioni) puoi pensare di mandare
in onda il video in diretta con un volontario che faccia la
telecronaca.
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Anche l'ironia e immagini cuoriose utilizzate per creare i meme
sono ormai una consuetudine consolidata sui social come
Facebook (e anche Instagram).
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- SIWIMMING LESSONS AND SKIFF SAILING
ARE ACTUALLY THE SAME THING

BECAUSE SAILING INSIDE THE BOAT..

[92]

X7

-0

50
23(10)
3T

2Z

=

g




SAILORS
Pick one: A
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What my wife thinks | do What | think | do




Sii credibile

SPORTHINK

Sport Marketing Advisor




Per capire devi provare

Non aver paura di provare e sperimentare.

Valuta l'attenzione con FB Insights da parte di chi ti segue
a seconda di tipologia di argomento
e tipologia di immagini, video e stile...
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“lo non faccio un errore 2 volte di fila,
Lo faccio 4 o 5 volte,
Cosi da essere sicuro.”
Bill Murray
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Sport Marketing Advisor




Hashtag

Facile da usare, difficile da scrivere

Una volta ero in riunione in una famosa societa sportiva. Un dirigente, al
mio insistente invito a usare Hashtag, mi disse preoccupato che loro non
avevano questo giocatore ungherese in squadra.
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Hashtag non e un giocatore ungherese, ma nella
comunicazione sui social...




Hashtag e il tuo fuoriclasse

« Dove lo metti sta, ma ha le sue
caratteristiche, i suoi talenti

.Se |lo metti in condizione di sfruttare
le sue specificita fa la differenza (hai
mai visto Messi in porta o in difesa?!)
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.Se fai in modo che tutti lo cerchino
non fara mai mancare il suo supporto
e moltiplichera i tuoi successi!

.Se non c'e, molto probabilmente gli
altri non se ne accorgono... te ne
accorgi tu.




Hashtag nei Social Networks

Facebook: serve a sottolineare delle parole #importanti e ad aggregare
per #tematiche. E l'unico ambito in cui 0 non creano vantaggi 0 possono
dare fastidio agli utenti.

Twitter/X: serve ad aggregare per tematiche. Per usarlo bene, 0 si
seguono i #trend o si creano hashtag #particolari. Usarne almeno 2 da
benefici al post.

Instagram: serve ad avere piu visibilita. Sotto la foto e ottimale metterne 11
riferiti a quanto visibile nella foto. Per esempio una foto di gara potebbe
avere #nomegara #turnogara #nomesocieta #nomesponsor #cittagara ...

ANIHLYOdS
S
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Snapchat: ha le stesse regole di Instagram.
Pinterest: la catalogazione avviene meglio. Usarne al massimo 3.

LinkedIn: Usane da 3 a 5.




Quall #hashtag creare?

Non possono mancare #nomesquadra #nomesport

Mettili su tutti | social!
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Concordali con i tuoi avversari cosi da creare maggiore traffico!
#nomecompetizione #squadralVSsquadra2

Specialmente se usi Twitter e Instagram




Attenzione!

Gli hashtag di grandi manifestazioni internazionali (specie in USA e
Germania) possono essere usati solo da profili non commereciali.

| tuoi sponsor, se hon sono sponsor anche della manifestazione,
non possono comparire nei post o comunque € meglio verificare
prima eventuali restrizioni.
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Instagram

LinkedIn

TikTok

Quali sono gli altri principali S.N.

TikTok

1osiApy Bujaxiop jiods
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Instagram

Il social network fotografico per antonomasia.

Si possono postare fotografie.

Non si possono inserire link attivi, se non nelle stories
(almeno fino ad oggi)

Certamente il piu semplice da usare.

ANIHLIOdS
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Cercando di emulare Snapchat si € creata “instagram stories” con le
stesse caratteristiche e imitando TikTok ha creato i Reels.




Come funziona l'altgoritmo?

| @ bmagazineit

Milano

COME LAVORA L'ALGORITMO
DI INSTAGRAM

IL TUO POST

7 \ @ LO MOSTRA AL 10% (CIRCA)

/ DEI TUOI FOLLOWERS
ILTUO POST

S e S
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METTONO
@ TIMETTE IN LIKE/COMMENTANO NON METTONO

ESPLORA/IN LIKE/COMMENTI
EVIDENZA
NEGLI

HASHTAGS LO MOSTRA AD ALTRI

TUOI FOLLOWERS @ RIDUCE LA TUA
COPERTURA
INTERAGISCONO g /
COL POST NON INTERAGISCONO IL TUO POST SMETTE DI
COL POST

CRESCERE




Esempi di utilizzo

|
/ © (1) WhatsApp X Y Engagement n x' E Team building XY(_— Northumbria < Xy@ Northumbria xv @Federscherm x'ﬁ Facebook XYNuwa scheda
& C | & https;//www.instagram.com/p/4ztPxHHVA]j/?taken-by=northumbriaunisport
% Bookmarks & HootSuite [ Facebook & BufferFIR [E) Blogger: Blog di Spor  [i] Intesa Sanpaolo. Vici (_@ Banca Mediolanum 5. %# COMITATO REGION: Piazza Rugby —La p «** Il magazine della pa »

/-

K —== northumbriaunisport | Segui ‘

Piace a jessbrownxoxoxo,
livsmall17, glassworkscrm,
rachbradley, babsy750, qine9544,
northumbriaunisport, violetduffy_
e laurarosewxx

rachbradley @livsmall17

northumbrid

#ThisGirlcan
#NEGIrlscan Accedi |

instagram.com/p/4zp2VkHVJ4/?taken-by=northumbriaunisport v
=
16:54
22/12/2016

g ] : 7‘W:| T «m® D¢




Se pero non usi gli hashtag la foto ben fatta non serve a molto!!!

| e
/ © (1) WhatsApp X v Engagementn X ' E Teambuilding % Yé: Northumbria & X Y@ Northumbria L X Y G @Federschern X vﬁ Facebook x YNuova scheda

-

& C | & https;//www.instagram.com/p/1xwPZmVL1/?taken-by=northumbriaunisport

Y Bookmarks §§ HootSuite [ Facebook & BufferFIR [E) Blogger: Blog di Spor  [iv] Intesa Sanpaolo. Vicir  (m) Banca Mediolanum 5. #§ COMITATO REGION/ Piazza Rugby —La pi=  #*® Il magazine della pa »

—

=== northumbriaunisport ‘ Segui

Piace a hannahmarshall92,
becca_love93,
kayleighappletonxo,
becky_shields. hannahsolley7,
hardwoodventures,
zapatistaburrito e violetduffy_

northumbriaunisport These girls can

#ThisGirlCan
#NEGirlsCan

Accedi

ww.instagram.com/p/LxvdC

= : £ .‘- "- il
€ ~ «x"m : KW "5 - meme e,

VKm/?taken-by=northumbriaunisport v -




LE TIPOLOGIE Di ACCOUNT

r &y L)L J{f (A / 7 A/ L

A

PROFILO ACCOUNT ACCOUNT
PERSONALE CREATOR BUSINESS

» Per privati Per figure pubbliche Per aziende e brand
« Pubblico o Privato e influencer Opzione display

» No opzioni contatto Opzione display categoria
e indirizzo categoria Opzioni contatto

» No Shop Si Shop e indirizzo

» No Insights Insights Si Shop

» NoAds Si Ads Insights

« Silink in Stories Si link in Stories Si Ads

» Accesso totale audio Accesso totale audio Si link in Stories
Accesso a strumenti Accesso audio business
dedicati Royalty-free (ma molti
Opzioni monetizzazione audio li puoi salvare

JosiApy BuijexJop jiodsg
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e utilizzare!)

> 4
% VERONICA GENTILI | ACAOEMY




LinkedIn

E il social dei professionisti.
Vuole arrivare ad essere un valido sostituto di twitter, ma ad oggi e un
social per scambio informazioni di tipo lavorativo

Il COVID lo ha reso lo strumento piu valido per la ricerca sponsor!
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LINKEDIN ALGORITHM 2023:

Key findings to remember

Rate of publication

ﬂ @@ 3 Posts per week.

Minimum 18 hours between posts,

the most important thing is regularity

Best moment to publish

Monday
oo e
Wednesday

Reach per format

Weight of engagement

1 like —

1 extra view

1 click on "see more"” = 4 extra views

1 share 7 extra views

1 comment 12 extra views

Commenting your own post

] Not as first !

i But when there’s a few comments

Already, DO IT.
+20% growth in the first hour!

Tw
Creator mode bonus +~0
Activate g %
- creator mode X
Engagement during the first 90 minutes is key ! Reach increase K %—_ e | @
Between 15 and 35% wask < X
s Z
A

POF document

6 key Recommendations

1. Generate engagement within the first 90

B coouse s
Al i [ 13xtol7xreach ] :
oy Tewe onipicteres R — 2. Don’t mention more than 15 accounts
11 Video | 0,8x to 1,5% reach ) per post
EVEY L_ooxtorzvees ] 3. Max 10 emoji per post. Not more than 4
Post with external link | ] per line
7 Newsletter ¢ J 4. Text between 1200 and 1800 characters.
5 Article 5. Answer comment within 12 hours.

Number of hashtags

EEXIT 2 < # > 6

o

Don’t change your post during the 10
first minutes after publication.

Imeact of SSI
0\ +25%

reach if your SSI > 70/100

Review 2023: @Creativity and Innovation Network @ Source: 4tn annual Algorithm Research (2022) by Richord van der

Inspiration infogrophic; Chan Perco Blom and Just Connecting




TikTok

Il social n°1 al mondo per video brevi.
(definizione data da TikTok stessa)

TikTok permette di creare dei video musicali o in generale dei clip, di
massimo 60 secondi. L'eta del target audience € basso e sotto i 35 anni,
diffuso per lo piu nella generazione Z(underl16).

In Italia ci sono 2,4 milioni di utenti mensili attivi e il pubblico e
prevalentemente femminile. Il tempo trascorso e di circa 34 minuti e le
visualizzazioni dei video arrivano fino a 3 miliardi al mese.

ANIHLYOdS
S
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45.54

18,080,000 55.25% DONNE FASCEDI ETA

UTENTI 44.75% UOMINI

TOP 10 INTERESSI

Cibo

JosiApy BuijexJop jiodsg
ANIHLYOdS

Attrezzatura sportiva
Cosmetici
Abbigliamento da donna
Cultura e Arte

Elettrodomestici

Giochi

Monetizzazione

Piattaforma

0% 25% 50% 75%

N.B. Gli utenti sono stati estratti dalla voce Dimensione Pubblico - Pannello Gestione Tik Tok Ads

Gli oltri doti sono estratti dai Tik Tok Audience Insight

% VERONICA GENTILI | ACABENY academy.veronicagentili.com




«| dati pubblicati negli strumenti di pianificazione pubblicitaria di
ByteDance mostrano che la potenziale portata pubblicitaria di
TikTok in Italia € aumentata di 3,9 milioni (+29,0%) tra l'inizio del
2022 e l'inizio del 2023.

Intanto i dati indicano che la portata potenziale degli annunci su
TikTok in Italia € aumentata di 677mila (+4,1%) tra ottobre 2022 e
gennaio 2023.

Detto questo, il pubblico degli annunci spesso rappresenta solo un
sottoinsieme degli utenti totali di una piattaforma e, dato che gli
strumenti pubblicitari di TikTok pubblicano solo dati per utenti di
eta pari o superiore a 18 anni, € importante ricordare che questi
cambiamenti nella copertura degli annunci TikTok potrebbero non
corrispondere necessariamente ai cambiamenti. nella base utenti
complessiva della piattaforma.»

Datareportal.com
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Suscita molti dubbi a livello di privacy

S MENU | Q CERCA

TikTok, il Garante
per [aPrivacy
lancia ['allarme:
"Serve task force
europea controi
rischi del social
cinese"

laRepubblica B AGI e

HOME > ESTERO

No a TikTok sul telefonino, la messa al
bando della Commissione Ue

Al personale di Bruxelles e stato chiesto di rimuovere I'applicazione dai propri dispositivi entro il
prossimo 15 marzo. Breton: “Una decisione per garantire la sicurezza" informatica. La replica della
piattaforma: "Siamo delusi, € una decisione sbagliata"

TIkTOoK | COMMISSIONE EUROPEA

aggiornato alle 13:15 23 febbraio 2023 o o e

R |TY 3 6 O Q Cybersecurity Nazionale

Malware e attacchi ¥ Norme e adeguamenti v Soluzioni aziendali Cultura cybd
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TikTok aggiorna la privacy policy: i
dubbi irrisolti per il trasferimento dati in
USA e Cina

News, attualita e analisi sulla Cyber sicurezza
Condividi questo articolo f in W (<]
La nuova privacy policy di TikTok sposa un principio di maggiore trasparenza
nei confronti dell'utente, andando a chiarire alcuni dei punti che risultavano

maggiormente dubbi. Ma restano ancora criticita sulla conservazione e sul
trasferimento dei dati extra UE. Facciamo chiarezza

e Marina Rita Carbone




inserire i testo o N aoc web

CERCA

GARANTE
PER LA PROTEZIONE

€ |GPDP

L'Autorita v Temi v Normativa e provvedimenti v News e comunicazione - Amministrazione trasparente

Home / Stampa e comunicazione / Comunicato stampa
TikTok: Garante privacy chiede informazioni su presunto accesso a dati di utenti da parte della Cina

T|kTok: Gfara.nte privacy chiede Scheda
informazioni su presunto accesso a B oocue

dati di utenti da parte della Cina 0
a ")‘jtiaft"lfi

=] ¢ ascolra | > = Stampa A POF & Condividi

Argomenti
TikTok: Garante privacy chiede informazioni su presunto accesso a dati di Internet e social media
utenti da parte della Cina
Il Garante privacy ha chiesto informazioni a TikTok in merito alle dichiarazioni di Tipologie

un ex dirigente della Societa “Byte Dance’, riportate da organi di stampa,
relative ad un presunto accesso ai dati personali degli utenti da parte del

|nfaseCUritY ngqzine Partito Comunista Cinese.

Considerato che le notizie fanno riferimento ad una presunta comunicazione
artito — attivita _

( Comunicato stampa

7
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L'UE avvia un'indagine su TikTok per problemi di
protezione dei minori e privacy

ADVERTISEMENT

Kevin Poireault
Reporter , rivista Infosecurity

Segui @Kpoireault Connettiti su LinkedIn
Infosecurity Mogozine

, , ) ) - i REGISTRATION IS OPEN
L'UE ha aperto un'indagine su TikTok per preoccupazioni relative alla protezione dei FOR THE ONLINE SUMMIT!

minori, alla politica pubblicitaria e alla privacy.

La Commissione europea ha annunciato il 19 febbraio I'avvio di un procedimento
formale per valutare se la piattaforma di social media abbia violato la legge sui servizi
digitali (DSA) dell'UE.

Click to register

%]~ @




L'allarme dell'intelligence Usa: «La Cina ha
iniziato a usare I'Al per decifrare tutti i dati
che ci ha rubato»

25 DICEMBRE 2023 - 20:14 di Antonio Di Noto
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SOCIAL MEDIA

This Chinese video app is simitar
to TikTok, but the coatent is
generally more diversified and
Bfestyle-focused.

The average internet user B)'ted
spends 2.5 hours on social Q,
media platforms each day. Asia
" A
Which social media networks are 1 09
the most popular among users, and B iddie East e

what companies own these platforms? Douyin

550M

Dise,,

Pre, |

3 Y« 140M Me
94900 150M fo

%
3

212M

0

Facebook

2.9B

Across its four platferms,
®——{ Meta has a total of 7.5 billion
monthly active users

: A
Pinge, Messenger F- /D
B 138 "9
Q
Pinterest ‘el
454M
Twig [x]

v LN YouTube

Twitter
463M Y

A\
Snapch k
538M  250M) Lalate
310M

S,-;%

Micr, Oy 2 3 B \ Every hour. approximately 30,000
] Oy A hours of newly upleaded content
- gets uploaded into YouTube.

{Source: Statista).

Skype
300M

Linkedia doesnt publish its

\ monthly active user data—
this figure is the mest recent
estimate available.

J‘\ ’70

®

00 s a Chinese messaging
app. with similar features to
Skype. It was China’s main

messaging platform before
WeChat entered the scene.

New users are joining social

media platforms every day. As

these networks continue to grow,

will Meta remain the king of social? @

@ 0 avisuslcap

VISUAL

CAPITALIST

f »

RESEARCH « WRITING

ART DIRECTION + DESIGN
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Over /5% of parents share
their kids’ data on social media.
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OLTRE IL 75% DEI GENITORT CONDIVIDE I DATI DEI
PROPRI FIGLI SUI SOCIAL MEDIA




Siamo responsabili nei confronti dei piu
piccoli e della loro salute.

© Stampa abbonamenti | @ Registrazione | Cercalavori | O, Ricerca | Edizione internazionale v

Sostieni il Guardiano The
®

Finanzia il giornalismo indipendente con 5 euro al mese G

uardian

Notizia Opinione Sport Cultura Stiledivita Dipiu~

Il punto di vista del Guardiano Editorialisti Cartoni animati Video di opinione Lettere

Sislone. [ social media potrebbero essere dannosi
per i bambini quanto il fumo ol gioco
d'azzardo: perché e consentito?
Devi Shridhar

Mar 4 luglio 2023 1215 BST Sta crescendo il consenso tra gli esperti sul fatto che app come
m Snapchat siano dannose per la salute dei bambini: ¢'é un chiaro
195  motivo per laregolamentazione
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Siamo responsabili nei confronti dei piu
piccoli e della loro salute.
T By venire

o

Home Economia Bes Lavoro @ Motori | Risparmio | Sviluppo felice = Terzo settore

Big Tech. New York fa causa «per
danni» ai social. «In Italia i giovani
piu attenti»

Ilaria Solaini sabato 17 febbraio 2024

Meta degli adolescenti in rete vive

: . ) . «gravi esperienze negative»
L'accusa: aver sviluppato le piattaforme per attrarre e creare dipendenza sui  saclo Ferrario

minori. La posizione di TikTok: lavoriamo per rendere sicura la nostra e
. La citta di New York fa causa a Fb,
community TikTok, Youtube: «Creano
dipendenza»

Redazione Internet

ANIHLYOdS
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FIERA MILANO

Ad ogni manifestazione
la sua impronta.

Tik Tok

ECONOMIA




Esiste un contenuto ottimale per
tutti?

Non proprio, ma un buon prodotto ad esempio video puo anche essere
usato su piu canali.

Ricordati questo:
- non solo post sui risultati degli eventi
- racconta la quotidianita e il dietro le quinte
- dai messaggi di valore legati al sociale e/o ai valori dello sport

ANIHLYOdS
S

1osiApy Bujaxiop jiods

Lo stesso contenuto messo su FB, modificandolo nella parte scritta, puo
andare anche su Instagram.

In generale LinkedIn richiede contenuti totalmente differenti.




Giovani che parlano ai giovani...
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¥ Af’ﬁ%'ibvani dico di stare
attenti ai social

"STATE ATTENTI Al SOCIAL, NON E LA REALTA"




Grazie.

Restiamo In contatto.
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Restiamo In contatto

Mobile: +39.331.7895702 @ @Sporthink europe

0 @sporthinkeurope

Mail: info@sporthink.it

@ www.sportdiblog.it




	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31
	Diapositiva 32
	Diapositiva 33
	Diapositiva 34
	Diapositiva 35
	Diapositiva 36
	Diapositiva 37
	Diapositiva 38
	Diapositiva 39
	Diapositiva 40
	Diapositiva 41
	Diapositiva 42
	Diapositiva 43
	Diapositiva 44
	Diapositiva 45
	Diapositiva 46
	Diapositiva 47
	Diapositiva 48
	Diapositiva 49
	Diapositiva 50
	Diapositiva 51
	Diapositiva 52
	Diapositiva 53
	Diapositiva 54
	Diapositiva 55
	Diapositiva 56
	Diapositiva 57
	Diapositiva 58
	Diapositiva 59
	Diapositiva 60
	Diapositiva 61
	Diapositiva 62
	Diapositiva 63
	Diapositiva 64
	Diapositiva 65

